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Mision

Somos el primer banco de alimentos del
pais, una organizacion dedicada a recuperar
alimentos para su posterior redistribucion a
poblaciones vulherables.

Vision
Ser la institucion mas confiable en Bolivia que

lucha contra el hambre y el desperdicio de
alimentos.




2. FUNCIONAMIENTO
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1. Ingreso de alimentos

La Fundacion recupera y recolecta alimentos de
distintos sectores que producen excedentes, que
incluyen a: empresas, instituciones, comerciantes y
agricultores.

2. Seleccion y clasificacion

Una vez recibidos los alimentos, pasan por un proceso
de registro, revision, seleccion y clasificacion para
asegurar su inocuidad.

3. Distribucion

Posterior al proceso de seleccion y clasificacion, los
alimentos son asignados de inmediato a las diferentes
instituciones que se atienden, tomando en cuenta
criterios como las edades y cantidades de sus
poblaciones.

4. Acompanamiento

Se realiza un acompanamiento a todas las instituciones
beneficiarias con el objetivo de garantizar el correcto
consumo y uso adecuado de los productos
entregados.

5. Elaboracion de Informes

La transparencia es uno de los pilares fundamentales
del trabajo de la Fundacion, es por esto que es de
mucha importancia la elaboracion de informes
mensuales, semestrales y anuales, documentos que
comparten los resultados de la Fundacion.



3. RESULTADOS
DEL MES

A continuacion, se presentan los resultados mas significativos
obtenidos durante el mes de marzo 2026, los indicadores
que se evaluan mensualmente y que garantizan un proceso
de mejora continua.




3.1 Cantidad de
kilogramos distribuidos

36478,51 ko

de los cuales 3052,53 kg fueron
destinados a refugios de animales.




3.2 Cantidad de toneladas de dioxido de carbono
equivalentes (CO2eq) que se evitaron al recuperar los alimentos

91,2t

de CO2eq que se evitaron
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3.3 Cantidad de
iNstituciones atendidas

d12 instituciones
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3.4 Poblacion
beneficiaria alcanzada

22 075 Pcrsonas




4. PROGRAMA
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Semillas

CON TAN SOLO 35 Bs. puedes hacer posible que un nino
que sufre de inseguridad alimentaria reciba alimentacion
variada durante un mes.

A continuacion se presentan los resultados alcanzados

por el programa en el mes de marzo del 2026.
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ALIMENTA

NINO X 1 MES




4.1 Cantidad
de ninos alcanzados

461 NiNnos




4.2 Empresas
Semilla
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DESTACADA




alicorp

Agradecemos a Alicorp S.A. por la donacion de mas de 11.000 kg de
productos de limpieza, destinados a nuestras instituciones beneficiarias.
Reconocemos y valoramos su compromiso con las poblaciones en situacion
de vulnerabilidad. Este valioso aporte contribuye a mejorar las condiciones
de higiene y bienestar en los espacios que atienden a ninos, adultos
mayores y familias.

Esta accion reafirma la importancia de trabajar junto a aliados estrategicos
para generar un impacto real y sostenible en nuestras comunidades,




6. Cantidad de alimento
comprado

234 kg

de lacteos, gracias al programa
semillas

234 kg

Total de alimentos comprados.




7. EMPRESAS
EINSTITUCIONES ALIADAS
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ABagé

Etica al servicio de la salud

Tolav;
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Sutper, Tercado
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ACTIVIDADES
DESTACADAS

8.




Carrera Solidaria

El Banco de Alimentos de Bolivia llevé a cabo con gran éxito la cuarta
version de su Carrera Solidaria, reuniendo a mas de 400
participantes comprometidos con una misma causa: ayudar a
quienes mas lo necesitan.

Gracias a esta iniciativa, se lograron recaudar fondos destinados a la
compra de alimentos complementarios para nuestros beneficiarios,
fortaleciendo asi el impacto de nuestra labor y llevando esperanza a
cientos de familias.

Cada paso dado en esta carrera fue una muestra de solidaridad,
unién y compromiso. jGracias a todos los que formaron parte de esta
causa y demostraron que juntos podemos generar un cambio real!
Si quieres, puedo adaptarlo para LinkedIn, Instagram o hacerlo mas
corto segun el formato que necesites.




Cuidando a Quienes
Mas lo Necesitan

El Banco de Alimentos de Bolivia particip6 en el evento “Cuidando a
Quienes Mas lo Necesitan”, realizado en Lima por invitacion de Iglesia
de Jesucristo de los Santos de los Ultimos Dias. En representacién de la
institucion asistieron Gabriela Galindo y Andrea Vargas, en el marco

de una nueva alianza institucional.

El encuentro reunidé a organizaciones comprometidas con el servicio
social y permitié fortalecer lazos de cooperacién, intercambiar
experiencias y reafirmar el compromiso conjunto en la lucha contra el
hambre y el desperdicio de alimentos.
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9. MERCADOS
Y CASERITAS ALIADOS




Asociacién de Comerciantes y Productores de  Asociacion de Comerciantes Minoristas del
Papa "25 de Junio' del Mercado Campesino Mercado La Pampa

Asociacion de Comerciantes 'Apostol Santiago”™ Productores de la Mancomunidad del Cono Sur
del Mercado campesino

Asociacion de Comerciantes Mayoristas de Sector hortalizas Mercado Campesino 10 de
Tomate ‘14 de Septiembre’ febrero

Asociacion de Bananeros al por Mayor y Menor  Asociacion de Productores de Locoto Canton

del Mercado Villa Venezuela Tablas Monte APLO

Asociacion de Comerciantes Mayoristas del Asociacion de Productores de Hortalizas y
Mercado Santa Barbara Frutas 17 de julio «Integracién del Sur»
Asociacion Virgen de Santa Barbara y Asociacion Integral de Productores Fruticolas
Comerciantes Minoristas por Cuenta y Agropecuarios de Porongo.

Propia Mercado Santa Barbara.

Asociacion de Productores de Hortalizas y Asociacion Km. 9 del Mercado Mayorista Nuevo
Frutas 17 de julio "Integracién del Sur” Abasto

Asociacion de Productores de Hortalizas y Mercado Mayorista Nuevo Abasto - Santa Cruz

Frutas 17 de julio “Integracion del Sur” de la Sierra
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